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Lokal examensbeskrivning

Filosofie masterexamen
Huvudomréade: Reklam och PR

Advertising and PR

Reklam & PR éar ett amnesomrade inom foretagsekonomi som é&r inriktat pa studier av de olika
sitt pa vilka foretag och organisationer kommunicerar med det omgivande samhéllet. Amnet ar
flervetenskapligt och studerar marknadskommunikation ur ett historiskt, sociokulturellt,
kommunikationsteoretiskt och psykologiskt perspektiv, samt ur ett design- och grafiskt
formgivningsperspektiv. Forskning och undervisning inom amnesomradet fokuserar saval pa
samhélls- som marknadskommunikation och syftar till att belysa olika tolknings- och
handlingsmdjligheter i den professionella praktiken.

Beskrivningen av huvudomradet ar faststalld av Samhéllsvetenskapliga fakultetsnamnden
2015-10-07.

1. Faststallande

Examensbeskrivning for filosofie masterexamen i reklam och PR vid Stockholms universitet
ar faststalld av Samhéllsvetenskapliga fakultetsndmnden 2017-10-18 i enlighet med
hogskoleférordningen SFS 1993:100, bilaga 2 — examensordningen.

2. Niva
Avancerad niva.

3. Krav for examen

3.1 Beskrivning av utbildning pa berérd niva

Utbildningen ska vila pa vetenskaplig grund samt pa beprévad erfarenhet.

Utbildningen ska vésentligen bygga pa de kunskaper som studenterna far inom utbildning
pa grundniva eller motsvarande kunskaper.

Utbildningen ska innebara fordjupning av kunskaper, fardigheter och férmagor i
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forhallande till utbildning pa grundniva och ska, utdver vad som galler for utbildning pa
grundniva,

- ytterligare utveckla studenternas formaga att sjalvstandigt integrera och anvanda
kunskaper,

- utveckla studenternas formaga att hantera komplexa foreteelser, fragestéllningar och
situationer, och

- utveckla studenternas forutsattningar for yrkesverksamhet som staller stora krav pa
sjalvstandighet eller for forsknings- och utvecklingsarbete.

3.2 Mal

Kunskap och forstaelse

For filosofie masterexamen i reklam och PR ska studenten

- visa kunskap och forstaelse inom reklam och PR, inbegripet savél brett kunnande inom
reklam och PR som vésentligt fordjupade kunskaper inom vissa delar av reklam och PR
samt fordjupad insikt i aktuellt forsknings- och utvecklingsarbete, och

- visa fordjupad metodkunskap inom reklam och PR.

Fardighet och formaga

For filosofie masterexamen i reklam och PR ska studenten

- visa formaga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att analysera, bedoma
och hantera komplexa foreteelser, fragestallningar och situationer dven med begransad
information,

- visa férmaga att kritiskt, sjalvstandigt och kreativt identifiera och formulera frage-
stéllningar, att planera och med adekvata metoder genomfora kvalificerade uppgifter inom
givna tidsramar och darigenom bidra till kunskapsutvecklingen samt att utvardera detta
arbete,

- visa formaga att i saval nationella som internationella sammanhang muntligt och skriftligt
klart redogdra for och diskutera sina slutsatser och den kunskap och de argument som
ligger till grund for dessa i dialog med olika grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete eller for
att sjalvstandigt arbeta i annan kvalificerad verksamhet.

Varderingsférmaga och forhallningssatt

For filosofie masterexamen i reklam och PR ska studenten

- visa férmaga att inom reklam och PR g6ra bedomningar med hansyn till relevanta
vetenskapliga, samhalleliga och etiska aspekter samt visa medvetenhet om etiska aspekter
pa forsknings- och utvecklingsarbete,

- visa insikt om vetenskapens mojligheter och begrénsningar, dess roll i samhallet och
manniskors ansvar for hur den anvénds, och

- visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for sin
kunskapsutveckling.



3(4)
& S,
7%/) LIS
Stockholms
universitet

Oy

3.3 Lokala mal
Inga lokala mal.

3.4 Omfattning

Filosofie masterexamen i reklam och PR uppnas efter att studenten fullgjort kursfordringar
om 120 hogskolepoéng, varav minst 90 hdgskolepodng med fordjupning inom reklam och
PR. Dartill stalls krav pa avlagd kandidatexamen, konstnarlig kandidatexamen,
yrkesexamen om minst 180 hogskolepodng eller motsvarande utlandsk examen.

Undantag fran kravet pa en tidigare examen far goras for en student som antagits till
utbildningen utan att ha haft grundldggande behoérighet i form av en examen. Detta géaller
dock inte om det vid antagningen gjorts undantag pa grund av att examensbevis inte hunnit
utfardas.

3.5 Kurser inom huvudomradet inklusive sjalvstandigt arbete
For filosofie masterexamen i reklam och PR ska studenten ha godkant resultat pa féljande
eller motsvarande kurser:

Introduktion till konsumtionssamhéllet och marknadsforing, AN, 7,5 hégskolepoédng
Modehistoria och modevetenskapliga begrepp, AN, 7,5 hdgskolepoang
Konsumtionspolitik, AN, 7,5 hdgskolepoédng

Lyx och begér genom tiderna, AN, 7,5 hogskolepoang

Varumérken: strategiska och kulturella perspektiv, AN, 7,5 hdgskolepoéng
Konsumtionskultur och mode, AN, 7,5 hogskolepoéng

Kommunikation: strategiska och kulturella perspektiv, AN, 7,5 hdgskolepoéng
Mode och materialitet, AN, 7,5 hdgskolepoéng

Teori och metod, AN, 7,5 hégskolepoang

Tjanstemarknadsforing, AN, 7,5 hogskolepoéng

Projektarbete, AN, 7,5 hdgskolepoédng

Mode som industri, AN, 7,5 hdgskolepoéng

Examensarbete i Reklam och PR for masterexamen, AN, 30 hdgskolepodng

Inom ramen for kursfordringarna ska studenten ha fullgjort ett sjélvstandigt arbete
(examensarbete) om minst 30 hogskolepoéang inom reklam och PR.

3.6 Ovriga kurser
Inga Ovriga kurser.

3.7 Tillgodoréknanden
Det &r studierektor vid Foretagsekonomiska institutionen som beslutar om
tillgodoraknanden och undantag fran obligatoriska kurser inom huvudomradet reklam och
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PR.
[3.8 Ovrigt]

4. Overgangsregler

Huvudomradet ar den examensbarande delen i denna filosofie masterexamen i reklam och PR.
Vid aterkallande av huvudomradesstatus, dvs nar denna masterexamen inte langre kan
utfardas ifran ett visst datum (med undantag for student som uppfyllt fordringarna for re innan
huvudomradesstatus aterkallats) galler foljande (se dven Handlaggningsordning for
upphévande av faststéllda kurs- och utbildningsplaner samt aktuella kurs- och
utbildningsplaner).

Avvecklingsperiod for examensarbeteskurs inom huvudomradet ar minst tre terminer (och
hogst tva ar). Avvecklingsperiod for masterprogram ar minst fyra ar efter att sist antagna
student pa programtermin 1 registrerats (dvs programmets nominella 16ptid + tva ar).

For studenter som pabdrjat sina studier fore 1 juli 2015 hanvisas till Studentavdelningen for
information som ror Gvergangsregler.



