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Lokal examensbeskrivning

Ekonomie masterexamen
Huvudomrade: Marknadsforing

Degree of Master of Science (120 credits)
Main Field of Study: Marketing

Beskrivning av huvudomradet

Marknadsforing ar ett amnesomrade inom foretagsekonomi som dels &r inriktat pa studier av
konsekvenserna for samhallets olika delar av att marknaden &r den dominerande logik enligt
vilken resurser fordelas. Dels ar huvudomradet inriktat pa studier av de aktiviteter,
institutioner och processer som skapar, kommunicerar, levererar och utbyter erbjudanden som
har varde for kunder, klienter, partners och samhallet i stort. Centrala forskningsomraden ar
foretagens marknadsforingsaktiviteter mot saval andra foretag som mot slutkonsumenter,
saval som forskning om konsumentbeteenden och konsumtionskultur.

Beskrivningen av huvudomradetar faststalld av Samhallsvetenskapliga fakultetsnamnden
2015-10-07

1. Faststallande
Examensbeskrivningen &r faststalld 2015-10-07. Reviderad 2021-03-24.
Giltig fran och med 2021-03-24.

2. Niva
Avancerad niva.

3. Krav for examen
For att uppna kraven for en Ekonomie masterexamen i marknadsforing kravs den studiegang
som ar faststalld i utbildningsplanen for Masterprogram i marknadsforing.

Dartill stalls krav pa avlagd kandidatexamen, konstnarlig kandidatexamen, yrkesexamen om
minst 180 hogskolepoéng eller motsvarande utldndsk examen.
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Undantag fran kravet pa en tidigare examen far goras for en student som antagits till
utbildningen utan att ha haft grundldggande behérighet i form av en examen. Detta galler dock
inte om det vid antagningen gjorts undantag pa grund av att examensbevis inte hunnit
utfardas.

3.1 Beslut om undantag fran lokala examenskrav
Det &r studierektor som beslutar om undantag fran nagot av de lokala krav som framgar av
denna examensbeskrivning.

4. Overgangsregler

Huvudomradet ar den examensbarande delen i denna Ekonomie masterexamen. Vid
aterkallande av huvudomradesstatus, dvs nar denna masterexamen inte langre kan utfardas
ifran ett visst datum (med undantag for student som uppfyllt fordringarna for marknadsforing
innan huvudomradesstatus aterkallats) galler foljande (se dven Regler och
handlaggningsordning for etablering och avveckling samt aktuella kurs- och
utbildningsplaner).

Avvecklingsperiod for examensarbeteskurs inom huvudomradet &r minst tre terminer (och
hogst tva ar). Avvecklingsperiod for masterprogram ar minst fyra ar efter att sist antagna
student pa programtermin 1 registrerats (dvs programmets nominella loptid + tva ar).

For studenter som paborjat sina studier fore 1 juli 2016 hanvisas till Studentavdelningen for
information som ror vergangsregler.
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5. Examensmal enligt Hogskoleférordningen

Mal

Kunskap och forstaelse

For Ekonomie masterexamen ska studenten

- visa kunskap och forstaelse inom marknadsforing, inbegripet savél brett kunnande inom
marknadsforing som vasentligt fordjupade kunskaper inom vissa delar av marknadsforing
samt fordjupad insikt i aktuellt forsknings- och utvecklingsarbete, och

- visa fordjupad metodkunskap inom marknadsféring.

Fardighet och formaga

For Ekonomie masterexamen ska studenten

- visa formaga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att analysera, bedoma och
hantera komplexa foreteelser, fragestallningar och situationer dven med begransad
information,

- visa formaga att kritiskt, sjalvstandigt och kreativt identifiera och formulera fragestéllningar,
att planera och med adekvata metoder genomfdéra kvalificerade uppgifter inom givna
tidsramar och déarigenom bidra till kunskapsutvecklingen samt att utvérdera detta arbete,

- visa formaga att i sdval nationella som internationella sammanhang muntligt och skriftligt
klart redogdra for och diskutera sina slutsatser och den kunskap och de argument som ligger
till grund for dessa i dialog med olika grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete eller for att
sjalvstandigt arbeta i annan kvalificerad verksamhet.

Varderingsformaga och forhallningssatt

For Ekonomie masterexamen ska studenten

- visa formaga att inom marknadsféring gora bedémningar med héansyn till relevanta
vetenskapliga, samhalleliga och etiska aspekter samt visa medvetenhet om etiska aspekter pa
forsknings- och utvecklingsarbete,

- visa insikt om vetenskapens mojligheter och begransningar, dess roll i samhéllet och
manniskors ansvar for hur den anvénds, och

- visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for sin
kunskapsutveckling.
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